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_VEILLE DE MARCHE

ATC GROUPE
lance I'Eco-Attitude

C'est une démarche sincére qui o poussé Christophe Aussenac, I'un des deux
patrons du groupe ATC, a basculer son activité dans I'éco-attitude et a montrer
I'exemple en en foisant un argument marketing.
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UME DEMARCHE DE TOUS LES
INSTANTS

«  LUBco-Attitude »  expique
Christophe Aussenac, « c'est ure
ddmorche giobake qui repose sur un
catologue ol Fonnoncew peut
chowsir des produits signolétque
100% écologques ; mais oussl s
Fergogement 100l des collchora-
teurs, foumaseurs 0t portenaees O
décines rEco-Attitude dons keur quo-
tidhen : enfin sur un réseou 42 pare-
noires, notamment Ges éco-oesign-
205 &1 une gssocaton Art'gens, dont
ATC est mécéne, et qui odveloppe des
Procuits eco-desgn »,
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¢ large utlisont des encres BloVuque  pression numénique, de lo séngraphe
son! produtes & portr 0@ ressowrces et ce, de limpresson O lo découpe et

totolement renouvelchies (dérvies
dhu mas).

UN VECTEUR DE CROISSANCE
Créé en 1991, ATC Groupe. drgbe por
Chistophe  Aussenoc et Robert
Combes - drgeonts
fondatews - compte aujeurdtu 75
collaborateurs et o réolsé un CA de
prés de 11 milions d'euros en 2006
(12 melons pedvus en 2007),
Trots structures composent ke groupe
ATC. ATC Alpes et Goss Séngrophie.
ATC couvre Mensemble du terreore et
525 1500 clents - ogences de com-
municotion, heux de congrés et
denwinements. entrepses el colec-
vtds - grdce O des mplontotions
sitdes
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Aupourdiuz ATC Groupe est & seu
octeur du morché européen & pro-
poser des Ooduits ge COmmMuUnCo-
tion visuole impomée sur des sup-
ports respectueux de Temdron-
nement avec des encres wagdtcles
100% é&cologaquies. I 65t viot que k2
groupe o développd un wéritable
partenoriot ovec Vutek qui s'est
trodult por focgusiton Néé demer
dune impermante Vistek 3360 de 3m

et de PVC, Loctivitt  dATC
que nous jetions

vent cine dtre recy- #

GROUPE. quant &
ele, se répartit entre
ke morquoge  de
vehicules - impres-
00 o pose qu représente 40 % du
chiffre d'affaites ; lo sgnalénque
nooor, lo sgnadétque outdoor et
Tévinementest pour un outre 40 % du
chiffre daffares | o pose et dvers
produits constituant ks 20% restant.
ATC est ouourdhut fun des seuls
octeurs du morché frangos & propos-
er une chaine giobale e compé-
1ences et les malioures solubions en
motive de techniques, de quokté et
de codts dors ks domanes de Nim-

0k pose.

Lo strotége dATT pour &5 onnées
futuwres est de poursuivie 500
Odveloppement serenement 0 une
tofe d'équilbee rasonné en main-
tenant ke cop de o quolité et en se
positioonant clarement sur fnnow -
tion ¢t Téco atoyennetd, wo lEco-
Artatude.

€ Nous ovons commencéd d prancre
conscience de lo quantité des
matérioux usogés, notamment de
tofes ot de PV que nous jetions »,
toppede Christophe Aussenoc. «
Nous corstatons éguiement que, en
tont que fournesseur, un nombee
crossont de nos clents engent que
nous odhions & certoins cridres
fcologiques.  Cette  démarche
deviendra de pius en plus importante.
Il est done obsolument nicessore
dodopter une attitude resporsoble.
Nous oéveioppons octusfiernent nos
propees Critéres pour Nous appeov-
sionner oupeds o0 Toumisseurs
respectuau de Femmaronnemment, »
Lo gémarche o un codt gque kes chents
sont dans leur gronde mojonté ds-
posés O payer. Reste O fare connalte
B démarche pour se rappeocher ke
plus possitie d'une noton de label,
Powr se fare, Chnstophe Aussenoc
QU N2 mongue pas de ressint lonce
les pents oéjeunars Eco-Attitude
pendont lesquets i pourma fare du
proséytme cuprds des entrepnses
yonnoses. SgnolfEtg’ suit de prids
Fensemble de ce progt €t vous
mlonmera sur son développement
dons ses prochains ruménos.
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